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Las personas que trabajan con datos saben que hay un
poder detras de los numeros

Cuando interpretamos numeros estamos impulsando negocios,
decisiones de gobierno, educacion. Esto pone en valor el hecho de
relacionar estos numeros para crear imagenes

ﬁ by Seidor

rmicrosoft B.U.



Un buen informe comienza por la planificacion

No puede crear un informe o un panel de control sin un conocimiento previo
de los datos y del proposito del informe.

El conocimiento de los datos proviene del trabajo con los mismos durante la
creacion del modelo de datos.

Necesitamos conocer los requisitos del informe, nos haremos tres preguntas:

;Qué necesidad tiene la persona que visualizara el informe, y como
lo usara?

;Quiéen usara el informe, que perfil tiene?

;Como ayudamos con nuestro informe a responder las preguntas o
tomar las decisiones?

Nuestro objetivo sera encontrar la historia que nuestros datos quieren contar
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Escogiendo un objeto visual

A menudo las personas se pierden o se confunden cuando miran una tabla de nimeros. La visualizacion de datos puede ayudara
construir una historia solida.

La clave para construir un buen informe es asegurarse que se utiliza la visualizacidn correcta para mostrar los datos.

Graficos de Comparacion Graficos de

Cuando deseamos mostrar las Composicion

diferencias entre algunos elementos Para ver como las partes

o categoriasindividuales
9 acaban formando un todo.

Graficos de Distribucion Graficos de Relacidn

Buscan correlacionesen un gran
conjunto de datos con variables
dependientes o independientes

Se utilizan cuando intentas
encontrar correlaciones entre
dos o tres variables diferentes

Algunas visualizaciones pueden encajar en multiples categorias
dependiendode su usoy de la historia que quieran contar.
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Factores a considerar para escoger el objeto visual

Formacion

:Como saber que las visualizaciones son las adecuadas para usar? Normalmente deberemos hacer algunas acciones de ensayo-error,
pero eventualmente podra hacer una eleccion general sobre el tipo de visualizaciona usar considerando tres factores:

QO
|:||:||:|

Caracteristicas de los datos

La cantidad de variables que deben
mostrarse, la cantidad de puntos de datos
que se mostraran para cada variable, si se

desean mostrar por un periodo de tiempo,
o mostrarlos agrupados
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La historia

Ayudara a concentrarnos en los tipos de
visualizaciones que se van a utilizar

Q0 §o

La audiencia

El tipo de informes que usaremos para
dirigirnos a los responsables de tomar
decisiones probablemente seran diferentes
de los que usaremos para un informe de los
empleados. Las perspectivasy la forma de
contar la historia seran diferentes.



Origen de las visualizaciones. Tablas

Cuandoimportas datos en Power Bl estos se muestran en forma de tablas, estas tablas son la fuente de todas las visualizaciones que se

crean.
Tablas Cuando usarlas
Podria considerarse que las tablas no son « Son excelentes cuando necesita comparar o
visualizaciones propiamente dichas, pero lo cierto es mostrar valores individuales.
que a veces una tabla es suficiente para mostrar .
comparaciones, composiciones o relaciones. « Cuando se necesitan mostrar valores con
_ , o mucha precision, o se necesita un conjunto
Generalmente necesitan mas tiempo para digerir la preciso

informacion y ver las relaciones, peroa menudo no

tiene sentido crear un grafico cuando la historia se . Cuando se tienen que mostrar multiples
puede ver facilmente en unatabla unidades de medida

« Cuando se necesita transmitir informacion
cuantitativa pero no son necesarias mostrar
tendencias.

rmicrosoft B.U.
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Tablas

NOTA: Los ejemplos que se relacionan parten de una empresa ficticia extraida de una base de datos ficticiaintegrada en el modelo.
https://docs.microsoft.com/es-es/sql/samples/wide-world-importers-what-is?view =sql-server-2017

. . . ./ ’ 7o Empleado
Necesitamos una visualizacidon de numeros especificos en los que no S —
vamos a comparar nada por lo que la tabla parece una buena ey Employee 1D

., Employee Key
OpC| On. € ite Key Is Salesperson
Description Preferred Name

Valid From

Sera importante cerciorarse que lasrelaciones entre las diversas

Invoice ID

consultas estan correctamente configuradas en nuestro modelo. Package
Quantity
Igualmente deberemos asegurar que los recuentos de los datos sean -
. . . . Salesperson Ke Ventas
correctos para no desvirtuar la historia de los mismos B o
Ny . Z Beneficio
Deberemos asegurarnos tamlglgn que los nombre y medidas que > Cantidad
usaremos cumpliran los propositos de nuestro informe. _ . : - .
Hi - Resumen predeterminado: Recuento (Distinto) Descripcion
En definitiva deberemos hacer un chequeo del conjunto de datos. : o e i L
Suma B Facturacion Media Total
veiee b Promedio Z Importe del impuesto
nusics Kimimo i -
i85 Margen Beneficio
Maximo
175 Paquete
Recuento
175 Precio Unitario

Recuento (Distinto)
176 ¥ R S N

Tasa de Impuestos
Total Articulos Frios
Total Articulos 5ecos

Total con impuestos

M M M M M M

Total sin impuestos
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https://docs.microsoft.com/es-es/sql/samples/wide-world-importers-what-is?view=sql-server-2017

Ta b | a S Formacion F

» Para crearla tabla bastara con * Anadiremoslas medidas a los datos y le daremos el
seleccionar los campos que queremos romanato para que se visualicen correctamente
que aparezcan r - 1
Empleado Factura ID Facturacion Media Total Margen Beneficio
" - - & Lampos
psedo Fectura 1 < Do Amy Trefl 10665 2.790,60 € 49,74 %
Amy Tref 10665 g Anthony Grosse 10741 2.769,58 € 49,38 %
Anthony Grosse 10741 & v B Ciudad a
Archer Lamble 10898 %- v @ Cliente Archer Lamble 10858 2867,94 ¢ 49,82 %
Hudson Hollinworth 10784 3 —— Hudson Hollinworth 10784 281468 € 49 81 %
Hudson Onslow 10728 ) Hudson Onslow 10728 2.824,21 € 49,91 %
Jack Potter 10732 w  Empleado | Jack P 10732 2797 85 € 4978 % I
I Kayla Woodcock 10983 I % Empleado ID = otter ! :
Lily Code 10705 i] Ve;dozor* . I{a}rla Woodcock 10983 283573 € 49,64 %
Sophia Hinton 10803 D Lily Code 10705 2.832,79 € 49,62 %
1oy Shond 19755 v (I Valido Hasta Sophia Hinton 10803 2.813,26 € 49,40 %
ota
v BB Facturaal dlente Taj Shand 10755 2.825,89 € 49,81 %
sl Total 107794 2.817,38 € 49,69 %
v B Fecha de factura
- - E ~ B Stock elementos L - -
~ E' Ventas
R * Ordenaremoslos elementos clicando sobre las columnas.
X Cantidad
Descripcion . . . . .7 . .
B » Aplicaremosfiltros sobre la visualizacién para delimitar

tiempos a los que hacereferencia.
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Formacion Po

Matrices

Pensamos en una matrizcomo una tabla que nos permite Cua ndo usa r|aS

analizar mejor las relaciones entre elementos padre e hijos en

una jerarquia. » Cuando las personas necesitan ver los
detalles de los datos, asi como el resumen
de los datos para obtener la historia

completa.

Puede ser interactiva, por lo que permite profundizaren la
informacion contenidadentro de la matriz.

J Il A B

Sophia Hinton

F -
Sales Ternitory  -efl Anthony Grosse Archer Lamble  Hudson Hollinworth Hudson Onslow

Jack Potter Kayla Woodcock Lily Code

External 0.481,40 € 362.015,95 € 456.022,25 € 311.750,35 € 405.308,90 € 35835385 € 325.269,95 € 45669515 € 39342570 €
Far West 1273015 € 284026455 € 3.026.154,40 € 2.999.903,05 € 286406350€  2B0351765€  315348895¢€ 3.092.36185€ 3.259.01950 €
Great Lakes 432640 € 3.054.302,20 € 3.255.036,95 € 2.919.928,40 € 3.324.3080,25 € 3.038.515,15 € 3.092.696,05 € 2.968.536,75 € 298147905 €
Mideast 5.896,05€  395799470€  4.033.186,30 € 3.858.438,65 € 380534245 € 394228360 € 391742855 €  4.03448925¢ 393817630 €
Mew England  8.786,95 € 1.119.719,30 € 1.209.341,15 € 1.273.92840 € 1.127.149,75 € 1.291.430,55 € 1.289.953,60 € 1.142.460,35 € 1.309.489,00 €
! Plains 4.835,80 € 3.506.654,90 € 3.721.969,65 € 3.702.701,35 € 355369340 € 3.520.336,35 € 3.535.266,35 € 367844150 € 3.519.92930 € I
Rocky Mountain 8.360,95 € 1.659.252,55 € 1.772.963,75 € 1.889.23535 € 167341175 € 1.707.114,85 € 1.637.271,05 € 1.741.426,85 € 1.550.622,60 €
Southeast 11.892,20 € 5.769.607 45 € 5.792.169,85 € 5.839.602,85 € 578296080 € 562111805 € 643707525 € 550213130 € 587432155 €
Southwest 7.823.60 € 3.624.235,80 € 3.926.185,10 € 3.623.580,25 € 383423610 € 3.852.561,05 € 3.719.420,70 € 3.776.949.25 € 3.627.12090 €

rmicrosoft B.U.

Total 5.133.50 € 25.894.047.40 € 27.203.02940 €  26.419.068 65 € 26.370.52690 € 26.135.231.10 € 27.107.870,45 € 26.393.472.25 € 26.454.593 90 € ;
L — |
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Graficos de comparacion y composicion

il

Comparacion

Los graficos de barraso de lineas
generalmente se utilizan para mostrar las
diferencias entre individuos o categorias

oy Seidor
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Composicion

Para mostrar composiciones de categoriaso
grupos usaremos graficos circulares o de
areas apiladas
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Graficos de comparacion

Tickets Worked - Line Chart
® Critical ®Planned ® Standard ® High
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Graficos de lineas

|deal para hacer comparaciones de
valores a lo largo del tiempo, mostrar
tendencias o volatilidad

No usarlossi hay que mostrar
demasiadaslineas, los haceilegibles.

Si hay puntas de datos muy altas
respecto al resto de serie demasiado
plana tampoco funcionaran
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Tickets Worked - Area Chart
@ Critical ®Planned ® Standard ® High
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Graficos de Areas

Puede también medir elementos en
periodo de tiempo.

Si se utiliza para comparaciones pueden
resultar confusos por el cruce de datos,
normalmente con mas de tres variables es
dificil de leer

Tickets Worked - Stacked Area Chart
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Gréficos de Areas Apiladas

Funcionan mejor a nivel de composicion en
una comparativay permite tener una idea
general de la cantidad de cada categoria.

También deberemos tener en cuenta que es
complicado de leer si tiene muchas
variables.

El hecho de que acumule valores también
hace complicado compararlas lecturas
puntuales, su sensacion es mas volumétrica
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Graficos de comparacion

Total Excluding Tax by Year

$60M
2013 2014 2016

Graficos de columnas

$50M

$40M

$30M

$20M

$10M

$0m

2015

Las columnas verticales son buenos
cuandolos datos en el gje x se excluyen
mutuamente. Son el estandar para
mostrar datos cronologicos, como el
crecimiento en un periodo especifico

oy Seidor
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Total Sales Excluding Tax by Color

Graficos de barras

Son mejores que los datos verticales

cuando sus etiquetas de datos son largas.

Hay que asegurarse que las barras estén
en un orden que tenga sentido

200K

Formacion Power E

Region ® Central ®East ® West

1 Q2 a3 Q4

Graficos de Columnas
Agrupadas

Optimos cuando también se implican
comparaciones de tatos entre categorias.

No es aconsejable compara mas de cuatro

categorias
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Graficos de composicion FormacdnFONE

Total Excluding Tax by Fiscal Year and Sales Territory Fiscal Year Total Excluding Tax by Sales Territory

Fiscal Year Total Excluding Tax by Sales Territory

350M STAITH
$4oMm $11.898K Sales Territory Mideast _ —
Mideast - som 1o
$10629K ® Far West
“Great Lokes soutmwest [ wm
$30M Mideast Fiscal Ye .
Plains Fiscal Year
szom Rocky Mountain Great Lakes 2015 Great Lakes 02015
T
310M OSouthwest
$5621K St
Rocky Mountain _ Rocky Mountain m
., 427K $5711K 55268
som 2013 2014 2015 2016 New England - New England m
sSom $5M $10M  $15M $20M $25M $30M  $35M  S40M som $5M $10M  $15M $20M $25M $30M  $35M  S40M

Graficos de Columnas Apiladas Graficos de Barras Apiladas

Lo utilizaremos si ademas queremos tener
una referencia del total en el periodo de
tiempo

El mismo concepto que el anterior pero
paravalores mas amplios.

Su problematica reside en que la
comparativa entre valores solo es agil en los
primeros valores, sera interesante agregar
etiquetas a los valores.

Esto ya hace referenciaa una composicion,
cada columna es una composicion de todas
las ventas en un territorio

ﬁ oy SEIdOr 13
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GréﬁCOS de CompOSiCién Formacion Power

Percentage of Sales Per Year by Territory

100%
Region ® Central ® East ® West ®Sales $
60K $0.7bn
80%
Sales Territory 50K % _1_\""'-, 0650
® Far West . '
60% ® Great Lakes n\ —
Mideast \\ >
® New England / . o
a0 DN DN e O elains 30K N S0
Rocky Mountain N
@ Southeast 20K $0.3bn
20% ® Southwest /
- - - - . ‘ i o
0% 0K $0.1bn
1998 2000 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014

=

=

Graficos de Columnas 100% Graficos columnas agrupadasy
Apiladas lineas

Este tipo de graficos de composicion solo Su eje es doble, uno paralas columnasy
aportaninformacion sobre las partes de un otro paralalinea.Las métricas son

todo, nunca sobre conjuntos o como diferentesy Utiles por comparativa.

difieren entre ellos.
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Reglas de composicion

< |
@

oy Seidor
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Equilibrio entre atractivo y usable

Un informe puede tener varias paginas per tenemos que conseguir que
todas cuenten un relato grafico comun. El desorden o la confusion
pueden distraer de la lectura de los datos.

El disefio del informe afecta a la capacidad del
usuario para entender la informacion

Mantenga las alineaciones (leemos de izquierda a derecha, el elemento

mas importante debera estar en la esquina superior izquierda), el orden

y la proximidad (los graficos que complementan al principal cerca de el),
utilice el color como refuerzo del mensaje (nivelesde alertarojo,

amarillo, verde)

Formacion Po
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Graficos de composicion proporcional

Products Sold by Color

Color
®Black
White
Blue
®Red
@ Light Brown
@ Steel Gray

Grafico Circular

Puede que no haga mucho pero lo que
hace lo hace perfecto. Muestra la
composicion proporcional de una variable
en un periodo de tiempo especifico.

La relacion de parte a todo es muy obvia.

Tienen mejor resultado si las proporciones
son 25%, 50% o 75%. Si hay dos o tres
proporciones son muy adecuados.

Son visiones instantaneas

oy Seidor
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Products Sold by Color
Color

®Black
White
Blue
®Red
o Light Brown 591!000
® Steel Gray products

sold in
2018.

Grafico de anillo

Su aporte de valor radica en poder
usar el espacio central para afiadir
informacion.

Quarterly Chiller Items Sold by Territory

Quarter #Q1 «+Q2 «(Q3 Q4

Graficos de Barras 100%
Apiladas

Aunque describe una composicion

proporcional, las categorias de los extremos
son la Unicas que permiten comparacion
agil. Las centrales son algo mas confusas

—
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Graficos de composicion proporcional

Opportunity Count by Sales Stage
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Solution
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Finalize n

Grafico de embudo

Se utiliza para mostrar la reduccién progresivade los datos a

medida que pasan de una etapa a otra. Los datos se representan
como una porcién diferente del 100% o de la totalidad

Los utilizaremos si los datos son secuencialesy se mueven a través
de, al menos cuatro etapas.

Formacion Power Bl

Solo tiene sentido si los elementos se reducen gradualmente a https://docs.microsoft.com/es-es/power-bi/sample-datasets

medida que se avanza en las etapas.

oy Seidor
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Graficos de cascada

—
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M
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l
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OOM O s ——
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-0.2M
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Grafico de cascada

Se utiliza para el analisis de altibajos en una medicién de tipo
aditivo.

Muestra un total acumulado a medida que los valores se suman o
se restan.

Es util par ver como el valor inicial se ve afectado por una serie de
cambios

rmicrosoft B.U.
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Treemap

| West Virginia Georgia

| Louisiana | Virgi... Kent...
Mississippi

Arkansas  Tennessee

New Jersey

Maryland Mllinois

Treemap

Especialmente creados para superar la ineficaciade un grafico de barras al mostrar grandes
cantidades de datos jerarquicos.

Es disefado par visualizaruna gran cantidad de datos en un diagrama de estructura de
arbol jerarquico, donde el tamafo de los rectangulos se organiza de mayor a menor.

El inconveniente de este grafico es que no es facil detectar las pequefias diferencias de
tamafo, por lo que las comparaciones precisas no son claras.

oy Seidor
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Datos Geograficos Formacia

Una forma interesante de que nuestros informes ganen impacto visual es el uso de mapas, siempre que nuestro modelo de datos este
enfocadoa ellos.

Vision General de la Visualizacion cuantitativa
distribucion de una medida distribuida geograficamene

Cuando el relato de los
datos implica relaciones
espaciales

Cuando tocamos temas
socioeconomicos

6 by Seidor
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Datos Geograficos

2575 Micesh Corpormion

Mapa de burbujas

Utiliza circulos sobre el mapa. Podria usarse para
indicar lainfluenciade una medida bien por su
tamafio o por su color.

Utiliza el servicio Bing, por lo que a veces hay un
retraso en la lectura de ubicaciones.

Es mas preciso cuando se utilizan longitudesy
latitudes mostradas en promedio

oy Seidor
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Mapa de relleno o coropletico

Utiliza un sombreado, o tefido, o incluso patrones
para mostrar como un valor difiere en proporciéna lo
largo de una ubicacion geografica. Es ideal para
mostrar informacion cuantitativa en un mapa
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Formacion F

Datos Geograficos

Mapa de formas Mapa ArcGIS

La integracién de este mapa permite mas acciones de
juego para relatar la historia de los datos,
seleccionando mapas base, tipos de ubicacion, temas,
estilos de simbolos y capas de referencia.

En ciertasversiones de Power Bl es parte de las
funciones que deben ser activadas en la configuracion.
Le permite elegir un mapa especifico para mostrar los
datos e incluir mapas personalizados

Cuando trabaje con paises o regiones utilice la abreviaturade tres letras normalizada.

Utilice geolocalizaciones como tipo de datos para reducir la ambiguedad

rmicrosoft B.U.
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Visualizaciones personalizadas

Objetos visuales de Power Bl

MARKETPLACE MI ORGANIZACION
2 Microsoft | AppSource  Apps Search Microsoft AppSource More Q @ {‘\,"D,.:I
. Products
Busca jol Sugerencias para usted » - Pricin b -
rials ricing Mode atings
ot Add-Ins Al v [ Al v I | All v
~alegona = Bullet Chart & — Dynamics 365
Tod - i Office 36! m Add-l..-, x Reset category filters
odos _ wor 8 apps
- ok k Power Bl visuals

App results (209)
Histogram Chart %

: t Agregar .
~dicadoras ? Categories -~ .
- |IIII i Y L=y g i
grafia >k Fiters
g KPI Ticker by MAQ Dynamic Tooltip by Scroller Funnel plot Dot Plot by MAQ
Software MAQ Software [ By Micre cratior Software
R Dual KPI % Infographics e e o
apas I 1024 ; : Agregar kP g a
I e .
ek ok I gar
Visual _ Industries * kK KA L e S EC *kKk Kk
Infographic Designer # —_— Agricutture Free Free Free Free
; r ot Educat
_||'i .H *hk K ad Dis t @ ) c v ) t v,

Marketplace Microsoft Apps Sources

https://appsource.microsoft.com/en-
us/marketplace/apps?product=power-bi-
visuals

rmicrosoft B.U.
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Indicadores de valores clave

2014 Sales KPI

2014 Sales KPI

G/, 4UM:
Goal.: 4M (+10.97%)
| Trend Axis

KPI

Indicador de valor clave es la medida real que se tiene que evaluar.

El indicador es el valor medio

La siguiente parte del Kpi tiene que mostrar el objetivo a conseguir, es el valor contra el que se esta midiendo
Otro valor sera la distancia, cuan lejos estamos de llegar al objetivo

Con el eje de tendencia calcularemos la tendencia general de evolucidn, aunque hemos de tener en cuenta que el
kpi esta midiendo lo que sucede en un determinado momento (no es un grafico de progresion)

oy Seidor
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Indicadores de valores clave

Averge Invoice Total

| rarget  SGIRN

349.22K

245.10K 666.25K

Indicador Radial

Un medidor radial se utiliza mejor cuando se desea mostra informacion que se pueda comprender rapidamente.

Normalmente se utiliza para visualizar el progreso hacia un objetivo o para representar una medida porcentual.
Tambien es muy buen grafico para mostrar el estado de salud de una medida, igual que el kpi muestra el progreso

de un valor Unico hacia el objetivo.

Anade atractivovisual frente al kpi

oy Seidor
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Indicadores de valores clave Formaci

Known Leads 85 917424
917K 285 4253
Sales YTD Open Bugs Opportunities T
Tarjetas

Cuando no hay un objetivo al que llegar

La intencion es que todas las medidas que se muestre esten
relacionadas, para facilitar el entendimiento del mensaje
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